


Vous êtes à la recherche de douceur et 
d’authenticité? Celà tombe bien, ce sont nos mots 
d’ordre.
Découvrez un monde à part où chaque gâteau est 
composé d’éléments naturels et qui est une source de 
nombreuses saveurs.
Chaque menu propose plusieurs variété de gâteaux, à 
emporter autant qu’à déguster sur place avec un bon 
thé bien chaud.
Nous mélangeons des saveurs traditionnelle et mo-
dernes avec un renouvellement chaque semaine, et 
des conseils de dégustations avec d’autres produits 
(café, biscuits, friandises..).

Le logo de la marque est à la fois composé du nom et d’une identitée visuelle.
Pour le nom, il se réfère au produit et à l’image que l’on se fait du cupcake et qui doit être 

transmise pour le magasin.
Les couleurs sont assez claires pour coller à l’univers, et le rose représentant la fantasie alors 

que le beige fait plutôt référence aux gâteaux.

Le premier logo sera utilisé pour la vitrine et les affiches, alors que le second sera utilisé pour 
les packaging et autres supports de vente.

Son Histoire La Marque

Sweet Cakes SC



Moodboard

La Façade



Moodboard

L’Intérieur / l’Ambiance



Moodboard Moodboard

Ce qu’il faut retenir

La Façade 

Elle doit être : 
La façade doit être avant tout imposant et très haute, elle doit être aussi 
très colorée pour se démarquer des autres façades qui sont dans des tons 
ternes (beige, gris..)
La façade devrait être composée de rayures roses et claires, pour 
rappeler ce côté artisanal et intemporel. 
Elle pourrait posséder des grandes vitres pour pouvoir découvrir 
l’intérieur avant même d’y rentrer, mais aussi pour donner de la 
luminausité pour mettre en valeur les gâteaux.

L’intérieur / Ambiance

L’intérieur quant à lui doit comporter des grandes vitrines qui auront des 
multiples présentoirs qui présentera chaque types de gâteaux
Il doit être fait de couleurs pâles pour contraster avec les produits et mettre 
ces derniers en valeur, ainsi que du parquet poncé et recoloré.
Chaque pièces doivent être très lumineses (nombreux spots et lumières 
zénitales).
Des comptoirs avec des présentoirs seront dans chaques coins de la pièce 
principale
A l’arrière du magasin, il y aura une zone de création de cupcake.
Pour accompagner l’ambiance, les pièces seront composées de meubles 
anciens.

Les Particularités

Pour apporter plus de pertinance à la façade et à l’intérieur du magasin, il 
serait important d’ajouter une terrasse ainsi qu’un paneau en relief adossé 
à la façade.. Il faudrait aussi rajouter des distributeurs d’agréments aux 
gâteaux.



Brainmapping
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Les produits

Les Cupcakes

Quoi de mieux qu’un bon petit cupcake pour une petite faim ou en 
guise de dessert gourmand?

Cette gourmandise à la fois douce, pleine de saveurs et colorées est 
unique et renferme tout une évasion sensorielle. Sa crème pâtissière 
légère est un excellent subsitut associé à son gâteau moëlleux.

En ce qui concerne le magasin, ils seront disposés en vitrine, sur des 
longs comptoirs comportant des cloches ainsi que des 
présentoirs escaliers ou à étages. 
De plus, ils seront disponibles sur des dessertes que chaque membre 
du personnel possèdera dans le magasin.

Les cupcakes seront réalisés sur place dans un local 
prévu à cet effet, derrière le comptoir, où les 
acheteurs pourront voir la fabrication de 
chacune des recettes.

Leur prix sera quatre euros l’unité, peut importe la 
saveur et la composition.

Dans leur description, une association 
d’éléments sera noté, comme un cupcake oréo qui 
pourrait se marier avec un verre de lait et un repas 
équilibré qui mettra en avant le chocolat du 
cupcake.



Les produits

Détails des Cupcakes

Le Cupcake Chocolat - L’incontourable

Avec sa ganache chocolat aux éclats de 
noisettes et sa mousse tendre au chocolat 
noir, ce Cupcake est le dessert phare du 

magasin!

Le Cupcake Citron - Le Suprenant

Le Cupcake Citron est à la fois un dessert 
doux et acidulé. Avec sa mousse légère 

neutre et ses copeaux de citron, il 
équilibre les goûts avec une ganache plus 

acidulée et fruitée

Le Cupcake Tagada - Le Doux

Grâce à sa mousse framboise, ce cupcake fait ressortir le 
goût de la fraise tagada et offre une évasion 

sensorielle pour les papilles ainsi que pour les yeux!
La ganache chocolat donne sa saveur à la fraise et adou-
cie le tout, pour un grand plaisir dans un petit dessert!

Le Cupcake Noël - Le Féérique

Le Cupcake Féérique est un nouvel 
arrivant de la saison! 

Il est composé d’une menthe 
fraîche pour la mousse, de petites 

décorations sucrées ainsi que 
d’une gânache chocolat. Ces deux 
saveurs évoque le contraste entre 
la fraîcheur de la nuit et la douceur 
du feu de cheminée et de son cho-

colat chaud



Les produits

Autres gâteaux Gâteaux Red Vel-

Le Red Velvet est un incontournable de la boutique. Accompagnant les 
cupcakes, il peut servir de gâteau de bienvenue, de gâteau de mariage, pour 
un baptème, ou encore pour des événements colorés qui seront mis en valeur.
Sa couleur si particulière fera d’un repas banal, un vrai moment de fête!

Composition du Red Velvet : 

- 125 g de farine tamisée
- 1/4 de cuillère à café de levure
- 1/4 de cuillère à café de sel
- 1 cuillère à soupe rase de cacao en 
poudre normal
- 60 g de beurre à température am-
biante
- 150 g de sucre blanc
- 1 gros œuf

- 120 ml de babeurre (ou lait)
- 1 cuillère à café de vinaigre blanc 
distillé (vinaigre d’alcool)
- 1 cuillère à café de bicarbonate de 
soude
- 150 g de fromage crémeux à tempé-
rature ambiante (type Saint-Moret ou 
Philadelphia)
- 40 g de sucre glace tamisé
- 120 ml de crème fleurette froide



Étude de marché Étude de marché

Clientèle Comportement d’achat

 • Jeunes femmes (20-30ans) voulant se 
faire plaisir de temps en temps, parta-
ger des cupcakes entre amies autour 
d’un thé 

Le client veut avoir une évasion sensorielle et pour cela, il doit 
penser qu’il rentre dans une boutique féérique où il trouvera 
des produits colorés, très variés et vraiment beaux. Ces pro-
duits sont authentiques et uniques, le client se sentira valorisé. 
Il saura que les produits sont conçus dans la fabrique au fond 
du magasin, ce qui lui donne une exclusivité et une créativité 
à développer avec ses propres ingrédients. Chaque cupcake et 
gâteau est un vrai moment de plaisir, de partage et de créativi-
té. Ce client sera d’une CSP normale ou CSP+.

 • Adolescentes voulant apporter un 
dessert lors d’un repas de classe ou 
d’un dîner festif.

 • Jeunes adultes en général qui offrent 
un présent pour un repas en famille ou 
entre amis. 

 • De manière général, c’est une clien-
tèle assez féminine et 
contemporaine, qui est très attiré par le 
Design des gâteaux et par leur beauté.



Étude de marché Étude de marché

Concurence interne Concurence externe

Georgetown Cupcake est une cupcakerie basée dans le quartier de 
Georgetown de Washington DC, et qui se popularise à travers 6 autres 
pays.
Les soeurs Kallinis ont ouvert cette boutique en février 2008.

Les points positifs : style unique, recette légère, goûts variés et origi-
naux, fait maison, fabrication journalière, belle présentation, packaging 
original
Les points négatifs : prix élevé,

Les boulangeries : 
Les points positifs : prix en général plus accessible, si c’est indiqué, 

gage d’artisanal, magasin très répendu 
Les points négatifs: pas de mise en valeur du produit (c’est un

 produit comme un autre), intérieur et extérieur banals. 

Les pâtisseries : 
Les points positifs : spécialisé dans les gâteaux, savoir-faire, 

devanture qui peut être originale, plus de gamme de produits
Les points négatifs: prix, 

Les grandes surfaces : 
Les points positifs : prix

Les points négatifs: quualité faible, pas beaucoup de choix, pas de 
gage de savoir-faire.

En 1996, Magnolia Bakery a ouvert son premier emplacement sur une 
place peu fréquentée au coeur du West Village de New York. Depuis sa 
création, Magnolia Bakery a été reconnu pour ses 
produits classiques américains, sa déco vintage et  son atmosphère 
chaleureuse et accueillante.

Les points positifs : réputation grâce à «Sex and the city», choix, ..
Les points négatifs : réputation de «chimique»

Chloé. S ce sont des cakes et cupcakes glamours, inspirés des années 
50, tout droit issus des contes de fée et de nos souvenirs d’enfance. 
Tout est artisanal, sans conservateur, à base
d’ingrédients biologiques. Il y a un gamme au sucre au sirop d’agave 
et une gamme sans gluten

Les points positifs : parfum, artisanal, bios, sans sucre
Les points négatifs : manque de goût par rapport au visuel



Étude de marché

Le positionnement du magasin

Choix Graphiques

Couleurs

Les couleurs : 

Rose framboise : Coloré, gourmandise, fruité, goûteux, féminin
Beige foncé : Gâteau, épicé, artisanal, bio, authentique
Bleu pastel : Glace, frais/rafraîchissant, 
Vert pastell : Naturel,
Rose pastel : Rose (fleur, senteur et goût), raffiné, 

Après l’étude comparative de la concurence interne et externe, je pense que certains points sont 
à garder et d’autres à éviter. Pour se faire, nous devons mettre en avant : 

- Le prix : un prix abordable contrairement aux cupcakes à plus de 4euros.

- L’aspect artisanal et le savoir-faire de la création du cupcake : avec un atelier à l’arrière du magasin, des produits locaux..

- L’aspect esthétique : travailler le design des cupcakes, des packaging..

- Un grand choix de produits avec une déclinaison d’une autre gamme par saison (gâteaux frais, gâteaux secs..)

- Le goût : une multitude de goûts disponibles.

- Un lieu unique : un lieu accueillant avec des couleurs «cosy» et féminines



Choix graphiques La façade

Ambiances Signalitique

L’esprit du lieu/ses valeurs

Le lieu se veut à la fois très chaleureux, féminin et montrant 
l’artisanat des produits. Lorsque l’on entre dans le magasin, il doit y 
avoir des couleurs douces qui rendent un aspect cosy. Le savoir-faire 
doit se transcrire dans les odeurs ambiantes, la présentation des gâ-
teaux, et de la farine qui sera sur les étagères et qui mènera à l’atelier 

de confection.

La signalitique reprend les codes du magasin : raffi-
né, fait maison, simple et clair.

Le panneau principal est présent sur la surface  du 
magasin, suspendu à la devanture.
Il est simple, blanc et avec le logo en plein centre. 

La signalitique blanche est présente sur la 
porte principale . 

La signalitique noire est 
présente sur la plus petite en-
trée du magasin. 

L’organisation de l’espace

L’espace va être minutieusement étudié car beaucoup de choses 
doivent être présentes dans le magasin : l’atelier, la vente et la présen-
tation des produits. Le magasin et petit et comme un coffre à bijoux, 
beaucoup de choses seront à l’intérieur. Le but étant de transporter 

son esprit dans un nouveau monde. Chaque produit sera mis en valeur 
avec des luminaires plus ou moins tamisées et avec différentes cou-

leurs.

Répartition des zones

Il y aura plusieurs zones dans le magasin avec la salle principale concer-
nant la vente (la caisse), la présentation des produits qui sera dans 

tout le magasin mais surtout dans les allées centrales et un atelier de 
confection des produits qui est en arrière boutique. 



La façade La façade

Descriptif La terrasse 

SCSC

La terrasse

La terrasse est présente devant le magasin, devant la façade du
magasin pour ne pas gêner la visibilité des vitrines des cupcakes. La 

terrasse possède du mobilier simple avec les couleurs du 
magasin. Le logotype est présent sur les tables ainsi que sur les para-

sols.
Cette terrasse est capable d’accueillir une 20ène de personnes.

La devanture

Cette devanture est très colorée et 
possède de grandes vitrines pour 
mettre en valeur les 
produits. Le logo est présent sur le 
store principal et sur le 
carreau arrondit à l’entrée. 
On y voit aussi tout l’intérieur du 
magasin. La devanture est rose 
clair, la même couleur qui est pré-
sente dans le logo.



Intérieur

Mur

Toile Rétro amour 55x60cm
Matière : Pin maritime

17,84euros

Horloge Métal multicolore 58cm
Matière : Métal

42,49euros

Peinture murs et boiseries Bouton 
de rose satin 1,5 L

33,95euros

Peinture murs et boiseries Argile 
Grise satin 50ml

3euros
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Intérieur

Sol

Carrelage sol gris Siena 16,5 x 100 
cm

Aspect : bois.
37;89euros/m²

Plinthe carrelage Positano blanc 8 
x 33 cm

Matière : Grès cérame émaillé.
2,10euros

Plinthe parquet stratifié chêne 
brut 240 x 9 cm

Matière : Panneau de fibres
19,90euros (8,29euros/m)

Parquet Naturio Chêne Gris Bleu 
119 x 14 cm

Finition : Huilé Aspect bois brut
30,51euros/m²
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Intérieur

Sol - Entrée / Comptoirs

Parquet Naturio Chêne Gris 
Coloré rose.jaune

119 x 14 cm
Finition : Huilé Aspect bois brut

30,51euros/m²

Parquet Naturio Chêne Gris 
Coloré pastel
119 x 14 cm

Finition : Huilé Aspect bois brut
30,51euros/m²
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Intérieur

Plafond

2 support oeil plafond Kordia Ø 28 
mm Chene Blanchi

Essence du bois : Ayous
5,99euros x 2

Suspension 5 spots Lister Blanc 
H.110cm 5x33W

Matière principale : Métal/verre
42,49euros

Peinture Dulux Valentine plafond 
Lumière 2,5L blanc mat
Rendement : 12 m²/L

23,50euros

Peinture spécial plafond mat 2,5L
Finition : lisse, mat

Rendement : 10m²/L
3euros
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Intérieur

Matériel annexe     

Joint Finition Blanc Pattex
Support à coller : Carrelage blanc 

- 15m
8,95euros

Mastic murs et menuiseries inté-
rieur/extérieur blanc

7,20euros

Colle tous parquet 16 kg Pattex
Surface : Environ 16 m²

Rendement : Env. 900g / m²
122euros

Colle carrelage blanche, le sac de 
5 kg

Prêt à gâcher.
6,27euros
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Intérieur

Entrée /Exposition de Cupcakes

Sweet Cakes

L’entrée, très lumineuse, accueille le client dans un 
monde féérique avec un comptoir de paiement et de 
présentation des gâteaux, de nombreuses vitrines ainsi 
que beaucoup de décoration en rapport avec l’univers 

rétro et culinaire



Intérieur

Ambiance générale

Intérieur

Comptoirs

Le comptoir est orné d’un côté de cupcakes et de l’autre des Red Velvet. 
Des packaging sont disposés aux alentours de la caisse enregistreuse.

Fait main
Matériaux : Panneaux métalliques,  
rangement en métal, bois récupéré, 
tissu tackboard, surfaces de travail, 
haut de la transaction
Réalisé sur commande
1990euros

Lampe Poli Blanche H.44cm 40W 
Matière principale : Résine

Hauteur totale (cm) : 44
Puissance maxi (W) : 40
Ampoule fournie : Non

Type de culot : E27
Aspect : Brillant

Coloris pied : Blanc
Coloris abat jour : Blanc

29,95euros



Intérieur

Luminaires

Applique Status Blanche 60W 
L.26cm

Puissance maxi (W) : 60
59,46euros x 2

Suspension blanche Kokot E27 
15W

Dimensions : ø 55 x H. 55
42,49euros x2

Table extensible ronde en bois 
Fait main

Matériau : legno
595,00euros

Guirlande rouge, rose et fushia 
Matière : coton tressé

Dimensions : longueur : 300 cm
21,21euros x4

Chevron 50’s Chairs               
Dimensions : 18» L. X 33» H.

Profondeur des sièges 17»
141,59euros

Rail 4 spots Téja L.140cm 4x35W
Dimensions :140 cm

72,21euros x4

Kitchenette silver taupe électrique 
Caisson et façade en panneau 

de particules
389,90euros

Dessert de cuisine                  
Imitation bois

Blanc
84,02euros
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Agencement

Mobilier



Agencement

Fantaisies

L’atelier
Un atelier de fabrication des cupcakes est présent en 

arrière-boutique.  Un professionel est présent et donne son 
savoir-faire aux clients volontaires, pour 80euros la séance. 

Chacun pourra repartir avec son cupcake fait un peu plus tôt. 

En face de cet atelier, l’atelier de création, les professionnels réalisent 
les cupcakes qui sont en vente dans le magasin. A travers une grande 

vitrine, on peut les voir à l’oeuvre.

PLASTIKEN Armoire de range-
ment résine 4 étagères

Matériau : legno
109,99euros

Kit crédence à suspendre noir 
Factory                        

 Peinture époxy noir
34,50euros

Meuble de rangement 6 
cases Blanc Declikdeco                  

particules
89euros

Cloche en verre Lucarne                  
taille 1 : Ø 31,5 x haut
20 cm, taille 2 : Ø 41,5

55euros
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Agencement

Rangements



Agencement Agencement

Vaisselle Vaisselle

SITTNING
Cuillère de service, lot de 5, noir

Largeur : 19 cm
14,99euros

JÄMFÖRLIG
Batteur manuel, noir, rouge

9,99euros TTC

BLANDA BLANK
Coupelle, acier inoxydable

Hauteur: 6 cm
3,99euros

IKEA 365+
Ustensiles de cuisson 6 pces, 

acier inoxydable, verre
65euros

Deux assiètes hexagone
Deux assiètes rondes

Porcelaine
39,99euros

Lot bouteille
Verre coloré                     
Vaisselle x12

17,50euros

Lot récipiants pour le service du 
magasin

Porcelaine
189euros

6 assiètes déparaillées                
15 Ø

Service
55euros
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Agencement

Présentoirs 

REVEAL - Vitrine Collectionneur 
murale 4 etageres - finition hetre

Panneaux de particules
74euros

Fontaine lumineuse Fantaisie
Alimentation AC 250V; 16 A

68,03euros TTC

Présentoir à gâteaux 3 plateaux 
Matériau du pied : Acier

Rendement : 12 m²/L
199,90euros

Vitrine PAROS III
Structure en panneaux de parti-

cules et verre trempé
119,29euros
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Packaging

Choix matières

SC
Papier craft

Le sachet qui sert 
de sac pour les 
cupcakes est en 
papier craft pour 
rappeler l’aspect 

artisanal du 
produit, naturel 

et tout 
recyclable.

Ruban en tissu rouge et blanc

Le ruban rouge et blanc 
est un rappel aux codes 
couleurs de la marque et 
permet d’apporter une 
signature graphique au 

packaging.

Pastille blanche

La pastille blanche est 
disposée sur le packaging 
et le logo vient se déposer 

sur la pastille.

Grand ruban en tissu

Ce ruban est 
aussi un

 rappel aux
 codes 

graphiques et il 
permet d’ajouter 
de la couleur sur 
le packaging.

Le logotype

Le logotype est 
centré sur le 

packaging et il 
est mis en valeur.



Packaging

Adaptation Le Packaging
Le packaging permet le 
service du «à emporter» 

pour le magasin. Il servira 
de sachet pour transporter 
les cupcakes, les boissons, 

ou les autres gâteaux.

Les Cups
Le packaging bleu et violet 
est utilisé pour les cupcakes 

saisonniers ou 
exceptionnels, les autres 
packaging sont pour les 

cupcakes divers

SC

SC SC

SC

SC
Sweet Cakes


